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CONTEXTE

Dans le cadre du projet européen de coopération
transfrontaliere EKO Pyrénées de cirque, une étude
collective sur la mobilité des publics de 10 lieux et
festivals a été menée par des partenaires et structures
associees en 2025 ~ accompagnés par les
éco-conseillers Pablo Belime et Marion Ser. Les
réponses recoltées par questionnaire donnent lieu a la
publication de rapports individuels, dont celui-ci fait
partie.

Ces analyses ont été réalisées a partir des

récoltées par votre structure.
Ces résultats reposent donc sur un échantillon de
répondant-es non exhaustif et une extrapolation des
résultats a lensemble de vos publics nest pas
recommandée en l'état. Un redressement par l'analyse
des données de billetterie peut permettre de corriger ce
biais.
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PROFIL DES PUBLICS

1. Répartition par genre

Homme

Femme

Il faut lire que le public est composé en majorité de femmes. On peut relever que les

femmes sont généralement plus enclines & participer aux enquétes par questionnaire.

Age moyen des publics

2. Classes d'age

40%

Moins de 25 ans 25-34 ans 35-49 ans 50-64 ans 65 ans et plus

Il faut lire que le groupe d'dge principal au sein de public correspond aux
personnes entre 35 et 49 ans. Ainsi, la majorité du public a plus de 35 ans.
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PROFIL DES PUBLICS

3. Niveau de diplome

Sans dipléme - école
primaire

College, CAP, BEP
Baccalauréat
Bac +2 (DUT, BTS, DEUG)

Bac +3 (Licence)

Bac +4 ou +5 (Maitrise,
Master) et au-dela

0%

Il faut lire qu'une large majorité (89%) du public est diplémée d'un niveau universitaire.

4, Statut professionnel

Parent au foyer
0,7%
Demandeur-euse d’
8.,8%
Etudiant-e
11,7%

Retraité-e
16,8%

Il faut lire que plus de 60 % du public est en situation dactivité sur le
marché du travail.

Actif-ve
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PROFIL DES PUBLICS

5. Catégories socioprofessionnelles

Agriculteur-ices indépendant-es, exploitant-es

Artisan-es, commergant-es, chef-fes d’entreprise

Cadres, professeur-es, scientifiques, ingénieur-es, professions libérales
Professions de l'information, des arts et du spectacle

Professeur-es des écoles, instituteur-trices ou assimilé-es

Professions administratives et commerciales d’entreprise

Professions intermédiaires (santé, social, fonction publique)

Employé-es de bureau, ouvrier-es qualifié-es, policiers, militaires, technicien-nes, agent-es de maitrise

Ouvrier-es d’exécution, conducteur-trices et chauffeur-ses

Etudiant-es

Parmi les publics actifs sur le marché du travail, les professions exercées relevent
principalement de la catégorie des cadres et professions intellectuelles supérieures.

1%
6%
40%
25%
0%
2%
13%
0%
1%

13%

6. Classes sociales

Classes populaires

. )
— Classes moyenne

Etudiant-es

Classes supérieures

La répartition des actifs par classes saciales permet une
comparaison avec les données de [étude SoFest realisée
par France Festivals pour le Ministére de la culture.
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RELATION

7. Proportion du public qui est déja venu

éditions vécues en moyenne

Non

Il faut lire que 10% des public sont déja venus au mains une fois, ou bien que le festival
un taux de renouvellement de ses public de 90%
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8. Comment le festival se fait connaitre 9. Public qui pense avoir vu des formes artistiques inédites

Non
8,0%

Par des ami-e's

Par les réseaux sociaux

Par des relations professionnelles Je ne sais pas

23,2%
Par un flyer que I'on m’'a donné
Par de la famille

Par une affiche que j'ai vue

Par un article de presse

On abserve que les publics découvrent le festival principalement par des ami-gs. 69% du public interrogé déclare que le festival leur a permis de voir des formes artistiques

quil n'aurait pas pu voir ailleurs.
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10. Trois mots qui décrivent le mieux le festival
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11. Lieu de départ

100% 93%

75%

50%

25%

0%

Votre domicile (résidence principale) Votre lieu de travail

1%

5%

I

Autre

Il faut lire que 93 % du public est parti depuis san domicile pour venir au festival.

VENUE

12. Type d'hébergement durant le festival

A mon domicile

Chez des ami-es ou
de la famille

En location (gite,
airbnb etc.)

A I'hdtel

En camping hors
festival

Dans un fourgon
aménagé

Dans le camping du
festival

0%

91%

5%

1%

1%

1%

0%

0%

25% 50% 75% 100%

Il faut lire que la grande majorité du public loge @ son domicile durant la période du festival.
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13. Nombre de journées

100%

85%

75%

50%

25%

13%

jour(s) de présence en moyenne 2%

0%

0%

1 jour 2 a3 jours 4 a5 jours 6 jours et plus

Il faut lire que la majorité (85% ) du public vient sur une seule journée du festival.
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14. Provenance géographique

La majorité des publics déclare venir de Haute-Garonne (31) et dans une bien
moindre mesure des départements alentours.

VENUE

122
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15. Mode de transport principal pour venir

40%

30%

20%

10%

0%

36%

0%

0%

MOBILITE

22 196

personas por vehiculo en promedio

km parcourus en moyenne par le public pour venir et partir

0%

AN

&

Il faut lire que 51% du public vient au festival avec une voiture ou un van comme moyen de transport principal.
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16. Répartition des modes de transport utilisés selon les codes postaux les plus fréquents

100% Moto, scooter
4% 7%
10% 11%

12% Vélo

12% 29%

26% Metro
B Voiture
B Marche
B Bus

75%

50%

25%

0%

31000 31100 31200 31300 31400 31500 Total général
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17. Motifs de choix du mode de transport principal

La rapidité du trajet 61%

La flexibilité des horaires d’
arrivée et de départ

L'habitude

La proximité du transport par
rapport a votre lieu de départ

L'impact écologique
Le confort

L'absence d'alternative
Le codit

La météo

La santé

L'accessibilité pour les
personnes a mobilité réduite

Le sentiment de sécurité

0% 20% 40% 60% 80%

Il faut lire que le motif le plus cité par les publics pour le choix de leur mode de transport est la rapidité du trajet.
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18. Motifs pour choisir la voiture comme mode de transport

La rapidité du trajet 28%
La flexibilité des horaires
L'absence d'alternative
Le confort

L'habitude

La proximité du transport
La météo

L'accessibilité pour les
Lasanté

Le colt

L'impact écologique

Le sentiment de sécurité

30%

Il faut lire que le matif le plus cité par les publics qui sont venus en voiture comme choix de ce
mode de transport est la rapidité du trajet.

MOBILITE

19. Motifs pour choisir le vélo comme mode de transport

L'habitude 30%

La flexibilité des horaires

1%
d'arrivée et de départ 30%

Le coiit

La santé

La proximité du transport
par rapport a votre lieu de
départ et/ou votre

Le confort

La météo

L'absence d'alternative

0% 10% 20% 30%

Il faut lire que les matifs les plus cités par les publics qui sont venus en vélo comme choix de
ce mode de transpart sont ['habitude et la flexibilité.
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20. Mode de transport selon la classe d'age 100% B Avion
Il faut lire que 57% des personnes dgées de moins de 35 ans sont e
. 4% Van, utilitaire
venues en metro. 2% '
75% B Train
Metro
Marche
50% @ Bus
57% 11%
34%
26%
25%
0% 2% o %

Moins de 35 ans 35-49 ans 50 ans et plus Total général
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21. Public intéressé pour faire du covoiturage

Non
37,2%

Il faut lire que parmi les personnes venues en voiture avec seulement 1ou 2
personnes a lintérieur, 63% se déclarent prétes a faire du covoiturage.

MOBILITE

22. Services qui inciteraient a faire du covoiturage

Une plateforme de
covoiturage dédiée a I 75%
événement

Une offre de départs plus
nombreuse

Une réduction sur mon prix
d’entrée au festival

Une offre de départs plus
tardive

Une place de parking
privilégiée réservée

0% 20% 40% 60% 80%

Il faut lire que la mise en place d'une plateforme de covoiturage dédiée & [événement est le
service le plus plébiscité par les publics pour leur donner envie de faire du covoiturage.
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23. Services qui inciteraient a choisir les transports en commun ou le vélo comme mode de transport

Il faut lire parmi les 83% de personnes réceptives a
des incitations pour venir en transports en commun,
les services les plus plébiscités pour venir G venir en
mades doux sont la mise en place d'une navette
aédiée a [événement ou une borne VéloToulouse plus
proche de La Grainerie.

Un arrét de transport en commun plus
proche du festival

Une borne VéléToulouse plus proche de
La Grainerie

Un arrét de transport en commun plus
proche de mon lieu de départ

Un tarif de transport en commun moins
élevé

Un parking vélo sécurisé sur place

Des horaires de départs de transports en
commun plus tardifs

Une meilleure information sur les
itinéraires possibles a vélo et leur durée

Un convoi collectif en vélo organisé (vélo-
bus)

Une meilleure information sur les
horaires et les plans des transports en

Une assistance ou signalétique pour les
correspondances

Autre

Un stand de réparation de vélo sur place

Un service de consigne ou de
gardiennage pour les affaires

39%

40%
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24. Services qui inciteraient a choisir les transports en commun ou le vélo selon la classe d'age

B Moinsde 35 ans 35 ans et plus
Il faut lire que parmi les
persannes ayant cité la mise Un arrét de transport en commun p{lus o =y
en place dun arrét de proche du festial

Un arrét de transport en commun plus i
transport plus proche comme proche de mon lieu de départ 29% 7%
service qui IJOUI’I’UIIL favoriser
leur venu en vélo 57% sont Un parking vélo sécurisé sur place 35% 65%
égées de 35 ans et P/US- Un tarif de transport en commun moins - 40%
élevé :

Des horaires de départs de transports en

commun plus tardifs 38%

Une meilleure information sur les
itinéraires possibles a vélo et leur durée

Un convoi collectif en vélo organisé (vélo-
bus)

Une meilleure information sur les horaires

et les plans des transports en commun £

Une assistance ou signalétique pour les

17%
correspondances

Autre

Un stand de réparation de vélo sur place 40%

Un service de consigne ou de
gardiennage pour les affaires

0% 25% 50% 75% 100%
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IMPACT CARBONE

1 7 ) 6kgc02

per espectador en promedio

25. Répartition des kilomeétres parcourus selon le mode de transport

T00% M Avion

W Train
Métro/tram

M car/bus

5% B Vélo/marche
Moto, scooter

Voiture/van

50%

25%

16%

0%

Il faut lire que sur l[ensemble des kilometres parcourus pour venir et repartir du festival, 67% ont été
réalisés en avion.

26. Répartition de I'empreinte carbone par mode de transport

100% .
W Avion

W Train
Métro/tram

W Car/bus

5% W Vélo/marche
Moto, scooter

Voiture/van

50%

25%

13%

0%

Il faut lire que sur lensemble de limpact carbane lié aux déplacements des publics, 86%
proviennent des kilométres parcourus en avion.
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ALLER PLUS LOIN

Si vous souhaitez situer vos résultats par rapport aux profils et mobilités
des publics d'autres structures, les enquétes de référence sont :
e Festivals en mouvement (2024) a étudié la mobilité des publics de
50 festivals en France.
e SoFest (2021) a étudié les profils de 26 000 publics via 91 festivals
de spectacle vivant en France.

Nous vous encourageons a partager vos résultats en équipe au sein de
vos structures afin de garantir une appropriation commune des enjeux.
Vous trouverez des exemples de pistes d'actions et idées inspirantes :

e Festivals en mouvement

e Recensement d'initiatives en France

e Une réflexion menée par 11 réseaux culturels

Lorsque vous choisirez des actions, nous vous recommandons de les
expérimenter sur une période de plusieurs années avant d'en évaluer
la pertinence, car les changements de pratiques de mobilité nécessitent
du temps. Vous pouvez ainsi renouveler cette enquéte en autonomie
par cycle de 3 ans en reprenant les outils que nous avons utilisés :

e Support de la formation (FR)

e Fiche méthodologique d'enquéte (FR)

e Qutil (id: communication-eko@la-grainerie.net / mdp: grainerieenquete2025)

Nous restons a votre écoute.

Pablo Belime - pablobelime.fr @)
pablo.belime@gmail.com

Marion Ser - Le Bureau des Acclimatations )
marion@bdza.fr



https://pablobelime.fr/
mailto:pablo.belime@gmail.com
mailto:marion@bdza.fr
https://www.lecollectifdesfestivals.org/collectif/wp-content/files/Enquete_mobilite_festivals.pdf
https://www.francefestivals.com/media/francefestival/189240-sofest_brochure_publics-2.pdf
https://www.lecollectifdesfestivals.org/collectif/2024/03/retex-fem/
https://baserow.io/public/grid/scfIJxwTAY65sKIBa0cZjYiDYdrKId7-hyoUz0oru1U
https://nuage.arviva.org/index.php/s/osafXz9S73FF8oc
https://drive.google.com/file/d/1p3au9xKb5jDzWCmo391HPkNjyueXtFI2/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1Ej1BZrrwW7QVqKDYbRIEIwPecTp9aNyr/view?usp=drive_link
https://fillout.com/
https://www.linkedin.com/in/pablo-belime/
https://www.linkedin.com/in/marion-ser/

